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A végleges ellenorzélista: 21 kérdés, amit fel kell
tenned egy SEO ligynokségnek, mielott alairsz

Egy SEO ligynokség kivalasztasa az egyik legfontosabb marketing dontés, amit meghozhatsz. Egy jo
partnerrel az egekbe szokhet a bevételed, egy rosszal viszont csak az idédet és a pénzedet égeted.

Ez az ellenérzdlista a te titkos fegyvered. Hasznald a targyalasok soran, hogy kisz(rd a sarlatanokat, és
megtalald azt a partnert, aki valoban az lzleti céljaidért dolgozik. Ne elégedj meg a felszines valaszokkal — a
részletekben rejlik az 6rdog (és a profit).

|. RESZ: Stratégia és Uzleti Célok

Ezekkel a kérdésekkel felmérheted, hogy az ligynokség az lizleti eredményeidre fokuszal-e, vagy csak a technikai
részletekben vész el.

1. Hogyan kapcsoljatok ossze a SEO stratégiat a konkrét iizleti céljaimmal (pl. arbevétel-novekedés, lead
generalas)?

e Mire figyelj: A j6 valasz a konverziokroél, a ROI-rél és az (izleti KPI-okrél szél, nem csak a helyezésekrél és a
forgalomrol.

2. Milyen folyamatot kovettek a kulcsszokutatas és a versenytars-elemzés soran?

e Mire figyelj: Keress olyan valaszokat, amik emlitik a keresési szandék (search intent) elemzését, a long-tail
kulcsszavakat és a "content gap" analizist.



3. Hogyan hatarozzatok meg a célkozonségiinket és az 6 online viselkedésiiket?

e Mire figyelj: Egy profi igynokség nem csak kulcsszavakat, hanem felhasznaldi perszonakat is elemez,
hogy megértse, mi motivalja a vasarloidat.

4. Hogyan integraljatok a mesterséges intelligenciat (MI) a stratégiankba, és hol latjatok az emberi
szakértelem szerepét?

e Mire figyelj: Az Ml egy eszkoz a kutatdsra és adatelemzésre, de a stratégiai dontéseket és a kreativ
tartalmakat emberi szakért6nek kell felligyelnie.

Il. RESZ: Munkamédszer és Technikai Hozzaértés
Itt deriil ki, hogy a gyakorlatban mennyire profik. A "hogyan" legalabb annyira fontos, mint a "mit".
5. Pontosan mit tartalmaz egy technikai SEO auditotok? Milyen eszkozoket hasznaltok hozza?

e Mire figyelj: A valasznak tartalmaznia kell olyan elemeket, mint a Core Web Vitals, indexelhet6ség,
oldalstruktura, strukturalt adatok. Eszk6zok: Screaming Frog, Ahrefs, SEMrush.

6. Mi a linképitési filozofiatok? Milyen tipusu linkeket szereztek és milyen médszerekkel?

e Mire figyelj: A kulcssz6 a min6ség a mennyiség felett. Ha "tobb ezer linket" igérnek gyorsan, az egy
hatalmas voros zaszl6. A jé valasz a relevans, iparagi oldalakrol, PR cikkekbdl, vendégblogolasbol
szarmaz6 linkekrdl szol.

7. Hogyan zajlik a tartalomkészitési folyamat? Ki irja a szovegeket, és hogyan biztositjatok a szakmai
hitelességet (E-E-A-T)?

e Mire figyelj: Fontos, hogy a szOvegirdk értsenek a te iparagadhoz, és a tartalom a te markad hangjan
szo6laljon meg. Az E-E-A-T (Szakértelem, Tapasztalat, Tekintély, Megbizhat6sag) emlitése plusz pont.

8. Tudtok mutatni egy konkrét esettanulmanyt egy, a miénkhez hasonl6 iparagban miikodé cégtél?

e Mire figyelj: Ne elégedj meg egy logdval a weboldalukon. Kérj konkrét szamokat: mennyi volt a forgalom
el6tte, mennyi lett utana, milyen konverzidés eredményeket értek el.

9. Hogyan kezelitek a Google algoritmus frissitéseit? Mi a protokoll, ha egy frissités negativan érinti az
oldalunkat?

e Mire figyelj: A proaktiv monitoring és a gyors, adatvezérelt reakcié a j6 valasz. A panik és a "majd
meglatjuk" a rossz.

10. Kik fognak ténylegesen a projektemen dolgozni, és milyen tapasztalattal rendelkeznek?
e Mire figyelj: Fontos tudni, hogy egy tapasztalt senior vagy egy junior kolléga kezeli-e majd a fidkodat.
11. Milyen eszkozoket hasznaltok a mindennapi munkahoz, és ezek koltsége be van-e épitve az arba?

e Mire figyelj: A professzionalis eszk6zok (pl. Ahrefs, SEMrush) dragak. Tisztazd, hogy ezek dijat
tartalmazza-e az ajanlat.



Ill. RESZ: Riportolas és Kommunikacio

A jo partnerség alapja a transzparens kommunikacio és a kdzés célok kovetése.
12. Milyen kulcsfontossagu teljesitménymutatokat (KPI) kovettek, és miért pont azokat?

e Mire figyelj: A valasznak tul kell mutatnia a helyezéseken. Fokuszaljon az organikus forgalomra, a
konverzidkra, a latogatdi viselkedésre és a ROI-ra.

13. Milyen gyakran és milyen formaban kapok riportokat? Kérhetek egy mintariportot?
e Mire figyelj: Egy j6 riport kozérthetd, vizualis (pl. Looker Studio) és az lizleti céljaidra fokuszal.
14. Ki lesz a dedikalt kapcsolattartom, és milyen csatornakon (email, telefon, Slack) érhetem el?
e Mire figyelj: Fontos, hogy legyen egy dedikalt személy, aki ismeri a projektedet és felel6sséget vallal érte.
15. Milyen rendszerességgel tartunk stratégiai megbeszéléseket a haladasrol és a kovetkezo lépésekrél?
e Mire figyelj: A havi vagy negyedéves stratégiai meeting elengedhetetlen a k6zos irany tartasahoz.
16. Hogyan mérjiik a SEO befektetés megtériilését (ROI)?

e Mire figyelj: Egy profi igynokségnek van modszere arra, hogy 6sszekdsse az organikus forgalom
novekedését a tényleges bevételi adatokkal.

IV. RESZ: Szerzédés és Arazas
Az lizleti feltételek tisztazasa megelézi a késbébbi félreértéseket.
17. Milyen arazasi modellekkel dolgoztok (havi dij, projektalapu, sikerdij)?
e Mire figyelj: Gy6z6dj meg réla, hogy érted az egyes modellek el6nyeit és hatranyait a te helyzetedben.
18. Mit tartalmaz pontosan a havi dij, és milyen feladatok jelentenek extra koltséget?

e Mire figyelj: Kérdezz ra a rejtett koltségekre! A tartalomiras, a linképitési koltségek vagy a webfejlesztéi
munkak dija altalaban kiilon tétel lehet.

19. Milyen hosszu a szerz6dés id6tartama, és mik a felmondasi feltételek?

e Mire figyelj: Keriild a hosszu, 1-2 éves hiiségidét. EQy magabiztos ligynokség 3-6 hénapos, vagy
rugalmasabb szerz6dést is mer kotni.



20. Kié a létrehozott tartalom és a megszerzett linkek, ha az egyiittmiikodésiink véget ér?
e Mire figyelj: A valasznak egyértelmden annak kell lennie, hogy minden a tiéd. Ez az iparagi standard.
21. Hogyan biztositjatok az atlathatésagot a munkavégzés és az elszamolas terén?

e Mire figyelj: Kérdezz ra, hogy kapsz-e hozzaférést a projektmenedzsment eszkoziikhoz, vagy latod-e, hogy
pontosan milyen feladatokon dolgoztak egy adott honapban.

Ha egy Uigynokség magabiztosan, konkrétumokkal és esettanulmanyokkal alatdmasztva tud valaszolni ezekre
a kérdésekre, jo Uton jarsz. Ne feledd, nem a legolcsdbb vagy a legnagyobbat igéré partnert keresed, hanem
azt, aki a leginkabb megérti az lizletedet és bizonyithatéan képes eredményeket szallitani.

Mi készen allunk a kérdéseidre. Es te?

Ha szeretnéd, hogy egy profi, adatvezérelt csapat segitsen a névekedésben, vedd fel veliink a kapcsolatot egy
ingyenes, 30 perces stratégiai konzultaciora.

Kérem az Ingyenes Konzutaciot!
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